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面对复杂多变的市场环境，人的流动性需求、

货的同质化竞争、场的去边界融合，在每一个

“变”与”不变”的选择之间，是对营销从业

者的挑战，也是值得深入思考的问题。��

双 11 不仅是对电商运营能力的考验，更是对品

牌方商业综合实力：品牌力、营销生态、用户

运营、商品运营、组织执行、系统保障等全方

位检阅。�

无论是新锐网红品牌，还是长期沉淀的传统品

牌，双 11 都是一个非常好的时间点，不仅是对

电商基础运营能力的加强巩固，也是对品牌综

合实力的验收。

�

以双 11 为契机，热烈并清醒地思考自己的品牌

初心、培养完整可被实现的闭环策略思维，才

能跟上不断变化的市场趋势，并保持已有的竞

争优势，在不断迭代的过程中寻找突破和增量。

京东也宣布，将在双 11 后（2021 年 11  月 22 日）京东

年度重磅技术大会——「JD Discovery-京东全球科

技探索者大会」(JDD) 启用基于区块链技术的 JDD 

大会 NFT 纪念凭证，作为报名参会者的限量纪念凭

证。

特别是，今年 11 月起施行《中华人民共和国个人信息

保护法》，终结了品牌方直接地从平台拿消费者数据

的状况，这种情况下，只有通过流畅体验连通用户旅

程，建立品牌自有体验集合地，才能合法且持续的积

累品牌用户资产。
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双 11 走到如今第 13 年，早已成为一个社会

现象级的商业运作——多平台逐鹿、多形

态并举、多内容共创、多科技运用。双11

作为品牌在新消费时代竞争的重要节点，

俨然是一年之中最考验多维度综合竞争力

的时刻。

这场旷日持数周之战所呈现的品牌营销五

大特征：新思路、新趋势、新逻辑、
新引擎、新未来，与大家分享：

心智

传统


